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Slzm confirma hacia donde vamos

PARTEAGUAS
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O @ruiztorre

stamos en medio de una
E pandemia en la que Burger

King o Starbucks enfrenta-
ron en México caidas del 70 por
ciento en ventas... pero aun asi,

Slim reporto ingresos crecientes

en su negocilo de telefonia.
Bien, es relativamente facil

prescindir de un macchiato venti
con leche deslactosada light,
pero aun en comparaciones mas
duras, el magnate mexicano pa-
rece salir ganando.

Por ejemplo, los datos reve-
lados por el equipo de Octavio

Romero, en Pemex, detallan que
la gente guardo su automaovil
durante abril y mayo: en dinero,

las ventas de gasolina cayeron 65

por ciento en esos dos meses res-
pecto a los mismos dias de 2019.
Pero esto dijo ayer la gente de
Slim, en América Movil, cuando
cerraron los mercados en Mé-
xico: “Los ingresos del segundo
trimestre totalizaron 252 mil mi-

llones de pesos, un poco mas que
el trimestre del ano anterior: 0.6

por clento”.
Atencion ese es el dato global

de las operaciones de la empresa,

que incluyen Ameérica y Europa.

Las cifras especificas de Mé-

xico si revelan una baja del 14
por clento en junio con respecto
al aflo previo, principalmente
porque la gente tuvo problemas
para encontrar en donde ha-
cer sus “recargas’ durante este

confinamiento y porque simple-
mente, vendieron menos celula-

res nuevos.

Por supuesto que hay obvieda-
des aqui. Los negocios cerrados
implicaron que menos gente
debiera moverse, en consecuen-
cia, detuvieron el coche. Pero la
diferencia entre los porcentajes
de caida de otros productos de
consumo comun, frente al gasto
que la gente destina al internet
es tremenda.

Quienes vean el corto plazo
analizaran simplemente el com-

portamiento que pueda tener
la accion de América Movil du-
rante las operaciones de este
miércoles.

Otros observan la relacion en-
tre la tendencia del ascenso de
la relacion digital con una que
de pronto perdio visibilidad: el
“bono demografico” que alguien
de pronto hizo mas sexy bajo el
nombre de “los millennial”.

Este enorme grupo impactado
por anos de crecimiento econo-

mico mediocre durante las pa-
sadas dos décadas, esta menos
interesado o simplemente tiene
menos capacidad de comprar
casas o coches, pero definitiva-

mente tiene una mayor procli-
vidad a las compras en linea..
compras de todo tipo.

Esa generacion y la que viene
detras, sumada a la infraestruc-

tura instalada de comunicacion
que les conecta con cualquier

vendedor del planeta, tuvo como

resultado que quien vende hoy
musica tenga en México uno
de los mejores mercados del
mundo.

“La Ciudad de México es el ma-

yor Mercado para Spotify, antes
que Nueva York y Londres”, ex-
puso en un analisis Ignia, la em-

presa administradora de fondos
de inversion creada por Alvaro
Rodriguez Arregui, quien inicio
su proyecto en 2007 capitalizado
en esos dias por George Soros, a
quien conocio en Davos.

El mismo documento detalla
que la capital mexicana es para

Uber el segundo mayor mercado
en el mundo, que Didi tiene en

Mexico al mejor mercado fuera
de China... y también que Ama-
zon batio un récord en México al
llegar en este pais mas rapido a
una facturacion anual de mil mi-

llones de dolares.
Nadie cuestiona en este mo-

mento el panorama alentador
que ofrece el mercado digital
montado en la infraestructura de
empresas de telecomunicacio-
nes, pero también en la canti-

dad de jovenes en un pais que en

promedio todavia tiene unos 30
anos de edad, muy lejos de los

mas de 40 que en promedio tie-
nen japoneses o canadienses.

Lo mas interesante en el ana-
lisis de Ignia esta en la oportuni-

dad que visualiza en lo que pocos
atienden: los fierros que hacen

el comercio electronico posible:
COMO una empresa que automa-
tiza el surtido de pedidos de un
supermercado para que no de-
penda de personas, o el sistema

de cobro que esta detras de un
“Comprar Ahora”, de un alma-

cen. Ahi puede haber novedades

pronto.
Director General de Proyectos Especiales

vy Ediciones Regionales de EL FINANCIERO

"Los negocios
cerrados implicaron
gue menos

gente debiera
moverse, pero la
diferencia entre

[0S porcentajes de
calda de productos
de consumo, frente
al gasto en internet
es tremenda’
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